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Что можно назвать микромедиа:

• Районные издания и паблики;

• Студенческие медиа;

• Нишевые и корпоративные СМИ;

• Микро- и наноинфлюенсеры;

• Тематические и авторские телеграм-

каналы
• Подкасты



1. Узкая аудитория

Рассказывали о программе 
акселерации для стартапов, 
созданных студентами и 
выпускниками технических 
вузов

Точечно работали со 
студенческими изданиями 
профильных ВУЗов

Как итог – более 80 заявок 
на программу



1. Узкая аудитория

Улучшаем связь с небольших 
населенных пунктах или 
районах города –
рассказываем в районных 
изданиях или пабликах
районов и жилых комплексов. 



2. Выше лояльность и вовлеченность
аудитории

Провели закрытое 
тестирование 
технологии
вибродиагностики для 
завода в Томске. 

Эксклюзивно освещали 
в телеграм-канале «Але, 
это Сакалов».

На 9,7К подписчиков -
7,2К просмотров.



3. Экспертиза нишевых медиа

Вместе с изданием о 
жизни в городе Чойс в 
Екатеринбурге
рассказали об
аудиогиде по Уралмашу



3. Экспертиза нишевых медиа

Для запуска аудиогида, 
посвященному 
Свердловскому рок-
клубу, собирали заявки 
вместе с изданием It’s 

My City



4. Ниже стоимость размещения

Передали трекеры для
спасателей на Эльбрусе
– рассказали в изданиях
для туристов-

походников.

За счет попадания темы
в интересы аудитории
медиа о путешествиях
брали новость
бесплатно.



5. Инвестиция в будущее

 Присмотритесь к журналистам в
студенческих медиа – среди них
могут быть будущие звезды

 Микромедиа может вырасти в более
охватное и влиятельное издание



Контакты для связи
+7 911 090 07 47

charikova@mts.ru

mailto:charikova@mts.ru

