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Где мы, или Что происходит?

1. Рынок переформатируется 

2. Деньги перераспределяются 

3. Каналы коммуникации меняются («прополка» блогеров и смерть 

иллюзии управления сетками)

4. Информационная повестка мечется (а вместе с ней и потребитель) 

5. Законы ужесточаются (в том числе и о работе СМИ)

6. Цифровизация наступает (основные функции выполняют машины) 

7. Кризис чувствуется



Куда бежать, или Что изменить?

НИЧЕГО!

PR всегда подстраивался под

действительность, но не формировал её.



Шанс на выживание, или Что делать?

1. Читать про нейробиологию

2. Изучать новые/старые каналы коммуникации

3. Отслеживать политические и идеологические изменения и 

поведение потребителя

4. Готовиться к тому, что старого мира уже не будет (а новый еще не 

наступил)



Боль главреда, или Что предпринять?

1.Увеличить скорость коммуникации

2. Упростить основные посылы сообщений

3. Проводить постоянную ревизию коммуникационных каналов и 

быстро осваивать новые

4. Переходить в нативный формат.

5. Уделять пристальное внимание эффективности PR



Задача PR не рассылать пресс-релизы, писать

тексты, покупать блогеров и звонить журналистам, а

формировать образ продукта и работать в

смысловом поле

Стратегия выживания, или О банальном


