Технические требования к оформлению оригинал-макетов, предоставляемых в издание «Деловая газета. Юг»
1. Оригинал-макет, предоставляется в формате Adobe Illustrator 7.0-8.0/EPS, Photoshop TIFF-формате (CMYK, без слоев)/EPS(compression: JpegQuality/Binary/DCS:Off) 

2. При использовании векторной графики все используемые шрифты должны быть предварительно конвертированы в кривые. 

3. Макеты сделанные в CorelDRAW НЕ ПРИНИМАЮТСЯ, их следует экспортировать из CorelDRAW: векторную часть в Illustrator (*.ai), а растровую в TIFF-формат в соответствии с настоящими требованиями. 

4. При использовании растровой графики, независимо от того, в каком пакете и формате подготовлен макет рекламы, файл с растровой графикой должен быть предоставлен отдельно (в TIFF-формате) с разрешением 150 dpi для серой и цветной и 300 dpi - для штриховой (при реальном размере 1:1). 

5. Разрешается использовать только СМYК-модель цвета. В макетах, публикуемых в рекламных рубриках, запрещается использовать заливки и «подложки» с интенсивностью цвета более 40 процентов. 

6. Полное совмещение цветов не гарантируется, т.к. по техническим условиям печати издания "Деловая газета. Юг" в типографии возможно смещение до 0,3 - 1 мм. 

7. Плотность тонов серого должна быть не менее 10 %, а линии и рамки не должны быть нулевой толщины. 

8. За установки треппинга, overprint, knokaut, заданные в макете, несет ответственность изготовитель макета. (Если в файле есть светлые элементы на каком –либо фоне, то присвоение этим элементам атрибута overprint приведет к изменению их цвета либо исчезновению, отсутствие атрибута knokaut у темного элемента на светлом фоне приведет к появлению щелей между этим элементом и фоном.) 

9. Предоставление оригинал-макета в электронном виде обязательно должно сопровождаться выполненной на лазерном принтере распечаткой общего вида макета в масштабе 1:1. 

10. "Деловая газета. Юг" не несет ответственности за ошибки (фактические и программные) в предоставленных электронных оригинал-макетах рекламы. 

Примечание: При печати возможно неполное соответствие цветов рекламы цветам предоставленного оригинал-макета по причине розовой бумаги газеты. Для воспроизведения фирменных цветов следует руководствоваться напечатанной в типографии таблицей цветов (предоставляется отделом рекламы).

Требования к оформлению рекламных статей: Рекламные статьи публикуются в рамке без авторской подписи. При отсутствии логотипа обязательно сопровождаются фразой «На правах рекламы» шрифтом 100%-ной ширины, без засечек (Arial, Helvetica, Pragmatica и т.п.) размером не менее 8 pt (2.5 мм). 

РЕКОМЕНДУЕТСЯ: 

1. Рекламный модуль должен строго соответствовать заданному размеру и соответствовать техническим требованиям типографии. 

2. При верстке трекинг (межсимвольные пробелы) текстовых массивов допускается от -3 до 3 единиц, если не удается поместить весь текст, то используйте гарнитуру с начертанием condensed (узкая) или уменьшайте ширину букв (в опции character attributes), не допускайте «залипания» букв в словах. 

3. Не делайте интерлиньяж (межстрочное расстояние) менее 110% от величины кегля используемой гарнитуры. 

4. Рекомендуемые для верстки шрифты: рубленные (без засечек): Bloknot, Compact, Fatum, Foreinger, Freeset, Futura Extra или Condensed, Helios, Machine, Europe, Vanta; антиква (с засечками): Times New Roman, CredisBold, Friquer, Jornal, Newton, Saturday, Xenia, Garamond Book Cyr. Декоративными шрифтами желательно не злоупотреблять по причине их меньшей читабельности. 

5. Не рекомендуется использовать более двух различных гарнитур в минимальном рекламном модуле (41x59mm, 1/36). 

6. При верстке текстов следует избегать «висячих» дефисов, предлогов и строк. В текстовых массивах не должно быть «дырок», а переносы строк должны быть логичными и удобочитаемыми. 

ЗАПРЕЩАЕТСЯ: 
1. Превышать максимальное количество знаков в рекламном модуле: 300 знаков (с пробелами) чистого текста для минимального модуля (41x59mm, 1/36). При наличии в модуле рисунков, логотипов, фотографий - максимальное количество знаков уменьшается пропорционально площади графических объектов. Расчет количества знаков для модулей большего размера производится пропорционально количеству минимальных модулей в нем. 

2. Изготавливать рекламные статьи и модули, копируя стиль оформления журналистских материалов газеты «Деловая газета. Юг» с использованием основных шрифтов «ДГЮ» (Charter, BellGotic). 

3. Предоставлять текстовые блоки и статьи в TIFF-формате (тексты, выполненные в векторных редакторах печатаются четче). 

4. Назначать линиям тоньше 1 pt и шрифту менее 10 pt сложносоставные цвета, а так же использовать мелкий текст (менее 10 pt) вывороткой на сложносоставной цветовой подложке. 

5. Использовать гарнитуру менее 7,5 pt для значимой информации и более 20 pt в минимальных модулях (41x59mm, 1/36). 

6. Использовать линии толщиной менее 0,5 pt. 
7. Встраивать цветовой профиль в файл (Color Profiles), оставлять в файле маски, не используемые Alfa-каналы или пути.
